Der Schweizer Biomarkt — ein Uberblick
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Der Schweizer Biomarkt — sexy wie nie

Ban Dbyt

 Defizitgarantien

ach dem Krach um die im schlimmsten Fall, dass «der
Defizitgarantie fiir die Bund das Defizit Ubernehmen
ésirée (22) aus Schafisheim AG Olympischen  Spiele missten.

nimmt Bundesprésident Ueli
Maurer (Bild) im Sonntags-
Blick exklusiv Stellung — und
spricht Klartext: «Der Bund

tibernimme die Defizitgarantie

An die Adresse der Finanz-
kommission, die sich am letzten
Di g dage gen ausgesy
hatte, sagte er im SonntagsBlick-
Interview: «Ich bin optimistisch.

Autolackiererin. Der Star des

h
ochen

fir Olympia. Aber nur, wenn wir 2015
sicher sind, dass die Kosten eingehalten
werden; wenn die Milliarde nicht iiber
schritten wirds, sagt Maurer. Dies bedeuts

Wenn das BUndner Volk am 3.Mérz Ja
sagt, wirdschliesslich auch das eidgents-
sische Parlament Ja sagen.n Und wenn
nicht? «Dann ist Olympia tot», so Maurer.

(

rstmals seit sieben
Jahren verzeichne-

E te Bio Suisse im

Jahr 2011 mehr Bio-Ein-

Betrieben, die nach der Bio-
Verordnung des Bundes arbei-
ten, betréigt der Bio-Anteil an
den Schweizer Landwirtschafts-

steiger als -A ige
unter den Schweizer
Landwirten. «Die Trend-
wende hat sich im lerz-
tenn Jahr verstirkis, be-
stétige Sprecherin Sabi-
ne Lubow, «und 2013 in
erfreulichem Rahmen
fortgesetzt.» Damit ar-
beitenheute fast 5800
Betriebe nach den
Richtlinien des Dach-
verbands der Schwei-

d elfF Laut
Lubow braucht es zur Deckung
des Inlandbedarfs aber wviel
mehr Bauern, die auf Bio um-
stellen — erwa bei Getreide.

Ein Beispiel: Die Markmach-
frage fir Knospe-Brotgetreide
beziffert Lubow auf rund 30 000
Tonnen. 2012 1 davon

ehrBio-Bauern
Aber es sind noch zu wenige

len, weiss Toralf Richter. Laut
dem Marktkenner werden zu-
demviele Betriebe nur noch im
Nebenesrwerb gefiihrt. «Siesind
hdufig micht in der Lage, Bio
nebenherzumachen.» Letztlich
sei der Preisabstand zwischen
herkémmlichen und Bio-Pro-
dukten auf Stufe Landwirt-
schaft als Umstellungsanreiz
nicht gross genug.

Doch der Bio-Hunger der
K wichst. Richter

nur 12 000 Tonnen mit Schwei-

zer Ware abgedeckt werden.
Gerade bei Getreide, Gemii-

se und Friichten sei es produle

zer Bio-Prod
Zusammen mit den

T hnisch sehr anspruchs-
voll, auf Bio-Landbau umzuste |-

spricht von einem Bio-Umsatz-
Plus des Schweizer Detailhan-
dels von rund fiinf Prozent auf
bis zu 1,85 Milliarden Franken
im letzten Jahr — ein Rekord.
Kommentar = Seite 2



Struktur Nachfrage
Bio ist das einzige Marktsegment mit konstanten
raten Uber die letzten 15 Jahre
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Das neue Jahr

'fangt Bio an!

)

, da kann das Schweizer Angebot
an Bioprodukten kaum mithalten ...




Die Nachfrage nach Bioprodukten

= Wachstum — stabiler Trend seit Jahren
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Produktegruppen

Bio-Marktanteile und Umsatzveranderung nach I

2011 % - Wertanteile von ,,Bio-Verkaufen* am Food-Umsatz inkl.
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Die Nachfrage nach Bioprodukten
Verschiebung von Marktanteilen

Entwicklung Marktanteile Bioprodukte zwischen 1999 und 2009

1999

2009

m Coop

@ Migros

@ Reform- und Bio-Laden

O Direktvermarktung

W Spar, Volg, etc.

@ Metzgereien, Béacker, Andere

Umsatz Biomarkt CH:
1999: SFr 654 Mio.
2009: SFr 1'500 Mio.

Coop und Migros die dominanten Player



Struktur Biomarkt

Vor allem Grossverteiler sind Wachstumsmotoren
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Struktur Biofachgeschafte Schweiz

Umsatzanteil innerhalb des Biofachhandels 2008
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OBioladen

B Reformhauser

O Bio-Supermarkte

B Grosse Hofladen

B Fair Trade-Geschéfte
B Diverse

Anzahl Biofachgeschafte:
ca. 350,

darunter 3 Ketten mit 41
Filialen




Die Konsumentin hat zum Teil Mihe, im Dschungel der Label von

Bio- und bionahen Produkten den Uberblick zu behalte n
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(Fast) jeder Haushalt kauft Bio

(Kauferreichweite 2007 nach Produktgruppen)

B1O

Bio-Kaufer
Kaufende Haushalte in % 2007
Kaufer
Total 100

Frischprodukte
Verp. Konsumgiiter

Milchprodukte
Milch
Joghurt/Quark
Kase
Eier
Friichte/Gemiise
Friichte
Gemiise
Brot

Fleisch/Fisch/Gefliigel

© IHA-GfK AG, Hergiswil

Trotzdem besteht noch grosses Potential in der Kaufh aufigkeit




Warum Bioprodukte in der Schweiz gekauft werden?

Was ist der Hauptgrund fiir den Kauf von Bioprodukten?

1
B N 48%
CeeRie ) —W‘
) ) ) ) 16%
Gesunder fur meine Kinder h 0%
| |
o 16%
<Besser far die Umwelt # 2D

2 e 8%
Besseren Umgang mit Tieren 15%

12%

Andere Grinde 16%
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Quelle: The Nieison Company; Consumer Confidence Survey, 16.04.2007-30.04.2007 47
© 2008 Accenture & GS1 Switzerland - All Rights Reserved.



Warum Bioprodukte nicht gekauft werden?

Was ist der Hauptgrund Bioprodukte nicht zu kaufen?

Zu teuer

< Ich glaube nicht, dass Bioprodukte so produziert
werden, wie angegeben wird

Ich glaube NI€

gesunder sind

Ich glaube nicht, dass Bioproduktion besser
fur die Umwelt ist

Bioprodukte werden in meinem
Einkaufsort nicht verkauft

Ich mag den Geschmack nicht

Ich glaube nicht, dass in der Bioproduktion
mit Tieren besser umgegangen wird

Schlechte Qualitat

Andere Grinde

Quelle: The Nieison Company; Consumer Confidence Survey, 16.04.2007-30.04.2007
© 2008 Accenture & GS1 Switzerland - All Rights Reserved.
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Bio, Regional und Lokal im Aufwind

= Konsumenten wollen es, der Markt reagiert.

Jeden Freitag 9-12 Uhr
vor dem Mythen Center Schwyz

Buuremarcht

Mit Produkten frisch aus der Region
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Der «kleine, grosse Grenzverkehrs»

belastet auch den Schweizer Biomarkt

= 40% der Schweizer kaufen
mind. 1x/Monat und 11%
1x/Woche im benachbarten
Ausland

= Fast 2/3 der
Einkaufstouristen geben pro
Auslandseinkauf mehr als
Fr. 100 aus, 1/3 sogar mehr
als Fr. 200

Quelle: Befragung Stiftung fir Konsumentenschutz, 2012

Jedes Jahr werden von Schweizer € 5 Mrd.

Umsatz im benachbarten Ausland ausgegeben




Einkaufe im Ausland nach Sortimentsbereichen

Korper- / Haar- /Mundpflege /

L Hygiene / ParfUm

5 Haushaltswaren (Reinigungs-
" und Waschmittel, Tiernahrung)

3 Lebensmittel zum Import in die

Schweiz

4. Fashion (Bekleidung / Schuhe)
5. Medikamente

6. Sportartikel

7. Garten-/ Bau- / Hobbyartikel

8. Spielwaren

Wohnungseinrichtung (Mo6bel,
Beleuchtung, Heimtextilien)

10. Consumer Electronics

-|III]||“

*Uberschneidungen sind moglich

Quelle: GfK Switzerland



Trends im Biomarkt

Ein Bio-Supermarkt gent,
ein Bio-Supermarkt kommt



Bio-Trends der Grossverteiler

Neu auf iTunes: FUR DIE
g LIEBE

| LOVE von TR (G
SONS OF NATURE W5 =—: " %

> Jetzt downloaden

Mit Plagiat zum Bio-Werbehit



Bio-Trends der Grossverteiler

Die Migros und Ihr Bio-Gemuseorchester



Bio -Trends der Grossverteller

Quelle: schweizerbauer.ch - blu

Migros senkt bel 100 Bio-Artikeln die Preise

Artikel Alter Preis MNeuer Abschlag in %
Preis

Zitronen, Big, Netz a 360g 1.90 1.70 -10.5
Gurken, Big, Stk 2.50 2.25 =10.0
Mischsalat, Bio, 250@ 4.80 4.10 -10.9
Kartoffelgnocchi, Bio, 300g 3.40 2.90 -14.7
Griechisches Qlivendl, Bio, 500mil 9.60 8.60 -10.4
Haselnusskeme, Bio, 200g 3.50 2.95 -158,7
Pfefferminz Tee, Bio, 20 BEeulel 1.10 0.95 -13,6
Joghurt Maokka, Bio, 4x125g 2,30 2.15 5.5
Wienedi, Bio, 2x100g 3,60 3.20 -11.1
Rinds-Hackfieisch, Bio, per TGﬂg 2.20 1.95 -11.4
Schwarzwald-Rohschinken, Bio, per 100g 7.00 6.30 -10.0




Bio -Trends der Grossverteller

Die Migros und «lhr» Bio-Supermarkt



Alnatura — Preisvergleich (Sept.12)

Trauben rot
PfI{Jm n rot
Nektarine gelb
Pfirsich gelb
chblattsalat griin
Frisch-Tomate

Tigerz cciitti

= Quellen:
N I Buono, Oepfelbaum

m

Bananen
Aubergin

n
ollkornbrot 500g
Zwergenwiese 250gr. Fruchtaufstrich

Naturata Dinkel-Kaffee 250gr./Dose

=

Rapunzel Mandelmus 500gr. Dunkel
Rapunzel Mandelmus 250gr. Dunkel
Rapunzel Carob
Rapunzel Tahin 250gr.

Kartofflepuree

r.D
r.D

Mandelkrokant
Fruchtgummi Himbeer

Sonnentor-Tee guten Morgen
Sonnentor-Tee Reine Nervensache

Crusty Tomate-Mozzarella/Pural

Apfelschorle 5dl. T |
aghetti 500gr. Alnatura

pagnetil -4g N T A I I

Olivendl 5 dI. Alnatura e e B

-40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
Preisdifferenz Testbioladen — Alnatura Zirich
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Biomarkt Schweiz

5 Schlusselbereiche

BIO PLUS AG

marketing natirlich!

1. Noch mehr Bauern zur Umstellung auf Bio bewegen

2. Bio im landlichen Raum noch starker gesellschaftsfahig machen
3. Personalentwicklung fordern in Bio-Landwirtschaft und Bio-Handel
4. Bioprodukte sensorisch weiterentwickeln

5. Bio noch mehr mit Regionalitat und sozialen Themen aufladen



Was diirfen wir fur Sie tun?

+++ Beratung fur Direktvermarktung

+++ Markt- und Markenstudien
Schweiz

+++ \Werbekonzepte flr den
Schweizer Markt

+++ Beratung in Markenfihrung

+++ Beratung und Gestaltung
Verpackungsdesign

iInfo@br-marketing.ch




